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ZALACZNIK NR 1
OPIS PRZEDMIOTU KONKURSU (OPK)

1. DEFINICJE ZAWARTE W DOKUMENCIE

EXPO — Wystawa Swiatowa EXPO 2020 trwajgca od 1 pazdziernika 2021 r. do 31 marca 2022
roku w Dubaju, Zjednoczone Emiraty Arabskie

OPK — Opis Przedmiotu Konkursu

PAIH — Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.

Tydzien Regionalny — uczestnictwo Zamawiajgcego w EXPO w terminie od 10 do 14 lutego
2022 roku

Wystawa — wystawa Wojewddztwa Podkarpackiego we wszystkich strefach Pawilonu Polski,
udostepnionych Zamawiajgcemu, w trakcie Tygodnia Regionalnego;

Zamawiajacy — Wojewodztwo Podkarpackie.

2. INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1. Informacje o EXPO

EXPO to najwieksza sSwiatowa wystawa organizowana cyklicznie, prezentujgca
dorobek kulturowy, naukowy i techniczny narodow $Swiata. Pierwsza wystawa EXPO,
zorganizowana przez Miedzynarodowe Biuro Wystaw Swiatowych (franc. Bureau International
des Expositions, dalej: BIE), zostata otwarta w 1851 roku w Londynie. BIE powstato w wyniku
umowy miedzynarodowej ratyfikowanej przez wiekszo$¢ panstw Ligi Narodéw. Dziata w
oparciu o Konwencje Paryskg z 1928 roku, ktéra nadata ramy prawne Wystawom Swiatowym.
To wiasnie BIE przyznaje prawa do organizacji Wystaw i nadzoruje przygotowania do nich.
Prawo gtosu w BIE majg kraje czlonkowskie, po jednym gtosie kazdy kraj. Od poczatku
powotania BIE i organizacji wystaw EXPO, ich gtéwnym celem miato by¢ prezentowanie
wiasnych osiggnie¢ naukowych oraz dzielenie sie wiedzg i nowymi mozliwosciami techniki.
Wystawy miaty takze stwarza¢ okazje do wspolnej debaty sSwiatowej dotyczacej
prezentowanych technologii, materiatéw i pomystéw. Poczgwszy od pierwszej wystawy w
Londynie, kazda kolejna miata swéj temat przewodni odpowiadajgcy najwazniejszym, zdaniem

organizatorow, biezgcym trendom swiatowym.
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Mianem EXPO okresla sie dwa rodzaje wystaw. Co pie¢ lat organizowana jest wystawa
Swiatowa tzw. World EXPO, ktdra trwa maksymalnie 6 miesiecy, nie ma ograniczen w zakresie
obszaru wystawy i jej tematyka jest ogdlna. Najblizsze World EXPO odbedzie sie w Dubaiju,
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, a jego tematem przewodnim bedzie ,Connecting
Minds, Creating the Future” wraz z podtematami: Opportunity, Mobility, Sustainability. Drugim
rodzajem sg wystawy tematyczne, czyli tzw. International EXPO, organizowane pomiedzy
wystawami Swiatowymi.

Tereny Wystawowe EXPO bedg otwarte dla zwiedzajgcych siedem dni w tygodniu,
Pawilon Polski bedzie otwarty dla zwiedzajgcych siedem dni w tygodniu, od godziny 09:00 do
22:00 w dni powszednie i od 10:00 do 22:00 w weekendy i dni specjalne.

Wedtug szacunkow organizatorow Expo zwiedzi 20 miliondw oséb, a wsrdd nich okoto
6—8 miliondw cudzoziemcow.

Informacje na temat EXPO znajdujg sie na oficjalnej stronie internetowej Organizatora
EXPO https://www.expo2020dubai.com/

2.2. Informacje o Zamawiajgcym w kontekscie EXPO
2.2.1. gtéwne cele

v’ prezentacja atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewddztwa podkarpackiego i jego
potencjalu  gospodarczego, promocja firm z wojewddztwa i ich
internacjonalizacja;

v’ promocja wojewddztwa poprzez budowanie jego wizerunku jako miejsca
atrakcyjnego do zycia i podejmowania pracy oraz pod wzgledem gospodarczym,
turystycznym i kulturowym, co w efekcie przyczyni sie do wzrostu
rozpoznawalnosci regionu na Swiecie, a takze wzrost zainteresowania
turystycznego i zawodowego;

v" wzmocnienie wizerunku Wojewddztwa Podkarpackiego i rozpoznawalnosci
marki Podkarpacia wsrdod zwiedzajgcych EXPO 2020 poprzez prezentacje
indywidualnego programu promaoc;ji regionu;

v/ promocja wojewoddztwa podkarpackiego, w tym potencjatu gospodarczego,

turystycznego i kulturalnego zgodnie ze strategig rozwoju regionu.

2.2.2. gtéwne korzysci
v' wieksze zainteresowanie inwestoréw regionem;

wzrost rozpoznawalnosci regionu na swiecie;

wzrost zainteresowania turystycznego regionem;

< X

nawigzanie nowych kontaktow pomiedzy firmami lokalnymi a arabskimi.
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3. OBOWIAZKI WYKONAWCY

Zgodnie z powyzszym Wykonawca zobowigzuje sie do:

a)

b)

d)

e)

f)

)

h)

)

K)

opracowania koncepcji promoc;ji regionu z uwzglednieniem Programu udziatu Polski w
Wystawie Swiatowej Expo 2020 w Dubaju oraz regulacjami Organizatora EXPO 2020.
Program promocji regionu powinien wpisywa¢ sie w ogolne zatozenia tematyczne
udziatu Polski w EXPO 2020, tj. promowaé region w zakresie tematdéw
zrownowazonego rozwoju oraz mobilnosci i prezentowaC kompleksowg oferte
potencjatu gospodarczego, turystycznego i kulturalnego regionu;

Scistej wspotpracy z Zamawiajgcym i wskazanymi przez niego podmiotami w formie
kontaktow osobistych, on-line, telefonicznych oraz e-mailowych, celem przygotowania
koncepcij;

wspétpracy m.in. z Zespotem ds. EXPO w PAIH w Warszawie, organizatorem Polskiej
Wystawy na EXPO, z Zagranicznym Biurem Handlowym w Dubaju, Ambasadg RP w
Abu Zabi oraz z innymi podmiotami, z ktérymi wspétpraca ta moze by¢ istotna dla
poprawnego przygotowania koncepcji;

dziatan z dochowaniem nalezytej starannosci, zgodnie z obowigzujgcym stanem
prawnym;

przygotowania koncepcji Wystawy z uwzglednieniem reziméw sanitarnych, m.in.
poprzez tworzenie rozwigzan bezdotykowych;

przeprowadzenia analizy potencjatu gospodarczego, kulturalnego, turystycznego,
rozrywkowego, sportowego, rekreacyjnego itp. wojewodztwa podkarpackiego pod
katem przygotowania koncepcji programowej uczestnictwa w EXPO;

zapoznania sie z opisami przestrzeni wystawienniczej oraz dokumentami dotyczgcymi
Pawilonu Polski i uczestnictwa Zamawiajgcego w EXPO;

dostosowania zaplanowanych ekspozycji do nowych wymogow sanitarnych, w
szczegolnosci w zakresie zminimalizowania elementéw opartych o interakcje
dotykowe oraz stworzenia warunkéw do zachowania dystansu spotecznego;
wspotpracy z Wojewddztwem Podkarpackim i PAIH w ramach opracowania koncepciji
dziatan komunikacyjnych regionu zgodnej z przyjetym przez PAIH Programem
komunikacji Expo Dubaj 2020;

zaplanowania materiatbw promocyjnych z uwzglednieniem Systemu Identyfikacji
Wizualnej obecnosci Polski na EXPO 2020 oraz regulacjami organizatora.
stosowania wzoru logo lub innych materiatéw brandingowych Wojewodztwa wraz z

zasadami ich stosowania w ramach dziatarn komunikacyjnych;
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zaplanowania zespotu os6b odpowiedzialnych za prawidtowy przebieg realizacji
Programu promocji regionu w Pawilonie Polski oraz poza nim (w przypadku, gdy
wynika z koncepcji);

uwzglednienia promaociji dziatan udziatu Polski w EXPO 2020 w programie komunikac;ji

Wojewodztwa.

ELEMENTY PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA | KONCEPCJA OGOLNA WYSTAWY

Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie autorskiej koncepcji promociji
Wojewddztwa Podkarpackiego podczas Wystawy Swiatowej EXPO 2020 w Dubaju,
w sktad ktorej wehodzg:

1) koncepcja Wystawy;
2) koncepcja kampanii informacyjno-promocyjnej;
3) harmonogram wszystkich dziatan ujetych w kompleksowej organizaciji

uczestnictwa Wojewodztwa Podkarpackiego w Expo 2020

Efektem niniejszego zamowienia powinna byé projekt wyrazistej i spojnej Wystawy

podczas Tygodnia Regionalnego, prezentujgcej atrakcyjnos¢ Wojewoddztwa Podkarpackiego.

Zadaniem Wykonawcy bedzie stworzenie projektu nowoczesnej, prestizowej, wyrdzniajgcej

sie Wystawy, ktéra musi charakteryzowac sie przestronnym uktadem, zapewniajgcym nie tylko

walory ekspozycyjne, lecz réwniez wygode i bezpieczenstwo uzytkowania. Wyglad Wystawy

musi byé spojny z wytycznymi Zamawiajgcego dotyczacymi projektu, zabudowy oraz

wyposazenia zawartymi w niniejszym OPK.

Wykonawca w swej koncepcji winien przedstawi¢ atrakcyjnos¢é wojewodztwa

podkarpackiego przez podkreslenie i wykorzystanie w swej koncepcji nastepujacych

elementéw:

1)

2)

inspiracja natura:
- réznorodne podkarpackie krajobrazy (Bieszczady, Roztocze, Beskid Niski),
- natura/kultura zobrazowana w interpretacjach rodzinnych ilustratoréw/malarzy,
- natura zobrazowana roslinnoscig Podkarpacia,
- catos¢ koncepcji oparta o nature, w tym m.in.: muzyka, odgtosy natury (szum
wody, spiew ptakow, zapachy, itp.)
kreatywnosc¢:
- bogactwo podkarpackich zasobdéw naturalnych: uzdrowiska/spa, oferta
zdrowotna (borowina, wody mineralne),

- miedzy/wielokulturowos¢ regionu, np. haft lasowiacki,
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- bogactwo ropy naftowej oraz posta¢ Ignacego tukasiewicza bedace
poczatkiem podkarpackiej gospodarki potgczone z inteligentnymi
specjalizacjami Wojewodztwa Podkarpackiego (lotnictwo, kosmonautyka,
motoryzacja, IT, jakos¢ zycia),

3) polski ,the best of’ z obszaru podkarpackiej gospodarki/technologia/gospodarka:

- ambasadorzy podkarpackich firm z obszaréw inteligentnych specjalizacji
wykorzystanych w prezentacji promocji Wojewddztwa Podkarpackiego,

- edukacja/nauka prezentujgca potencjat regionu Podkarpacia np. uczelnie —
promocja Podkarpacia jako dostawcy wysokiej jakosci ustug edukacyjnych;
stowarzyszenia/fundacje bedgce przejawem kreatywnosci i pomystowosci
podkarpackich naukowcéw, np. warsztaty dla odwiedzajacych zwigzane z

poznawaniem $wiata nauki,

produkty regionalne i przedsiebiorcy dziatajacy i zyjacy w zgodzie z naturg i

ekologig,

Muzeum Przemystu Naftowego i Gazowniczego w Bdébrce, Muzeum
Budownictwa Ludowego w Sanoku jako kolebka wydobycia ropy naftowej i
poczatek rewolucji gospodarczej Podkarpacia w oparciu o zasoby naturalne

regionu,

Catos¢ koncepcji oparta o kreatywno$¢, waleczno$é, wytrwatos¢ w dgzeniu do
celu.

Gtéwna idea winna skupi¢ sie na wykorzystaniu przede wszystkim tradyciji,
wyjatkowosci i zroéznicowaniu wojewddztwa podkarpackiego, jego bogactwa w wielu
aspektach, nawigzujgc tym samym do unikatowo$ci i specyfiki regionu jako kolebki wydobycia
ropy naftowej. Motyw przewodni wystawy i tygodnia podkarpackiego podczas Expo Dubaj —
unikatowos¢ regionu jako kolebki przemystu naftowego. Motywem przewodnim wystawy
bedzie postac¢ wynalazcy Ignacego tukasiewicza. Podkarpackie to miejsce, w ktérym zaczeta
sie Swiatowa rewolucja gospodarcza - rewolucja naftowa, czyli miejsce narodzin budzgcego
ambicje i marzenia przemystu naftowego. Obecnie przemyst naftowy napedza caty Swiat,
dzieki czemu odlegto$ci i czas dotarcia w kazde miejsce na $wiecie znaczgco sie skrocit -
stalismy sie "globalng wioskg".

Atrakcyjna narracja o poczgtkach wydobycia ropy naftowej. Podkreslenia wymaga fakt,
ze poczatki przemystu naftowego miaty miejsce na Podkarpaciu i tutaj tez dziata najstarsza
kopalnia ropy naftowej na $wiecie. Zjednoczone Emiraty Arabskie to kraj w ktérym wydobycie
ropy naftowej jest datowane na przetom lat 50. i 60. XX. W Polsce pierwsze kopalnie ,czarnego
ztota” powstawaty w XIX w., w Bobrce w 1854 r. Ropa jest bowiem podstawg gospodarki
Dubaju.

Tydzien Regionalny Wojewddztwa Podkarpackiego to okres od 10-14 marca 2022 r. ,

ktére majg przedstawi¢ niepowtarzalno$¢ wojewddztwa podkarpackiego. Wystawa ogdlna w
Strona5z11



Pawilonie Polski zawieraC bedzie rozwigzania multimedialne, nowoczesne, oparte na
interaktywnych rozwigzaniach (typu interaktywne lustra) itp., a na tym tle Zamawiajgcy
oczekuje podkreslenia unikalnosci i tradycyjnosci poprzez zastosowanie innych, tradycyjnych
form i rozwigzan.

Zamawiajgcy preferuje wykorzystanie w koncepcji pomysty podkarpackiego design’u,
ustugi / produkty podkarpackich firm, podkarpackich innowacyjnych tworcow itp. Koncepcije
aranzacji powierzchni wystawienniczej powinna cechowa¢ dynamicznosé i nowoczesnose.

Projekt koncepcji Wystawy powinien by¢ w petni autorski i dopasowany do warunkow
technicznych oraz organizacyjnych powierzchni dostepnej dla Zamawiajgcego, w tym w
szczegolnosci powinien odpowiadaé zasadom i wytycznym okreslonym przez Organizatora
EXPO. Wykonawca ma obowigzek zapoznaé¢ sie z zasadami oraz wytycznymi organizatora
targéw w trakcie realizacji Przedmiotu Zamédwienia.

Wystawa powinna by¢ przestronna, dobrze oswietlona, wyposazona w odpowiedni
sprzet techniczny oraz meble/sprzet nawigzujgce swoim wystrojem do tematyki wystawy.
Ponadto ma wykorzystywa¢ nowoczesne rozwigzania architektoniczne oraz multimedialne, a
takze mieé zapewniony tatwy dostep dla potencjalnych gosci.

Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie ekspozycji/jej elementéw na pdzniejsze swoje
potrzeby. Przygotowana ekspozycja w takim przypadku przejdzie na wtasno$¢ Zamawiajgcego

po powrocie do kraju.

4.1.1. zakres tematyczny Wystawy

Koncepcja powinna skfadac sie ze szczegétowego opisu oraz wizualizacji przestrzeni
zarezerwowanych w Pawilonie Polski dla wojewddztwa podkarpackiego. Koncepcja powinna
zawiera¢ opis rozwigzan technologicznych, materiatdw, sprzetu | wyposazenia
wykorzystanego w promociji regionu. Opis powinien zawiera¢ uzasadnienie propozycji wyboru
rozwigzan, sprzetu, wyposazenia i dziatan eventowych majgcych uatrakcyjni¢ i przyciggngé
uwage zwiedzajgcych.

Motyw kreatywnosci (Connecting Minds, Creating the Future) jest przewodnim
motywem Expo Dubaj, dlatego tez jest wymagany w koncepcji promocji wojewodztwa. Motyw
kreatywnos$ci uzupetniony powinien by¢é motywem natury (podkarpackie jest jednym z
najbardziej zalesionych regionéw w Polsce) na zasadzie kontrastu z arabskg pustynia.
Koncepcja powinna nawigzywac¢ do regionalnych sukceséw gospodarczych, kulturalnych i
atrakcji turystycznych. Koncepcja powinna zwiera¢ propozycje warsztatow, animacji i

wydarzenh towarzyszgcych dla dzieci.
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Forma promocji powinna zawieraé¢ takie rozwigzania technologiczne jak rozszerzona

rzeczywistos¢, hologramy i inne przykuwajace uwage nowoczesne formy i interaktywne

rozwigzania.

Zakres tematyczny Wystawy powinien zawierac:

1) temat przewodni Wojewddztwa Podkarpackiego: Podkarpacki wynalazca
Ignacy tukasiewicz;

2) przewodnik po Wystawie Wojewoddztwa Podkarpackiego: Ignacy Ltukasiewicz;

3) wiasng interpretacje hasta przewodniego Pawilonu Polski: ,Polska. Kreatywnosé
inspirowana naturg” wraz z jego podtematami: Gdéry, Kosmos, Przekraczanie
granic, Puszcza, Kultura cyfrowa, Przemiany. Wykonawca winien przedstawic
wojewodztwo podkarpackie w swietle ktéregos z powyzszych zakreséw w
sposéb najbardziej atrakcyjny i odpowiadajgcy rzeczywistosci;

4) przedstawienie potencjalu Wojewoddztwa Podkarpackiego jako struktury
powigzan przemystu, dziedzictwa kulturowego i potencjatu turystycznego,
spojnie ze sobg potagczonych;

5) przestrzenng instalacje/aranzacje nawigzujacg do dynamicznych zmian
zachodzgcych w wojewddztwie podkarpackim w kierunku zielonej transformacii;

6) projekt koncepcji Wystawy czasowej powinien uwzgledniaé szerokiego odbiorce
ti. zainteresowanego ofertg inwestycyjng, ze szczegdlnym uwzglednieniem
branz regionalnych, ofertg turystyczng czy ofertg kulturalng itp.;

7) projekt koncepcji Wystawy czasowej winien by¢é zgodny z celami i tematykg

EXPO, biorgc pod uwage strukture uczestnikow tj. zwiedzajgcych EXPO.

4.1.2. wymagane elementy

1)

2)

3)
4)

Projekt powinien uwzglednia¢ oznaczenie graficzne regionu w przestrzeni Wystawy
(na mapie Polski i Europy), herbu/logo Wojewddztwa Podkarpackiego wraz z
odniesieniem stownym i/lub z wykorzystaniem motywu natury/ropy naftowej/lampy
Ignacego tukasiewicza, oznaczen projektu wraz z informacjg o jego finansowaniu ze
Srodkow unijnych oraz innych oznaczen/logotypow przekazanych przez
Zamawiajgcego.

Projekt koncepcji wystawy musi obejmowac stworzenie jednej spojnej komunikacji. Key
visual wystawy powinien nawigzywaé¢ do potencjatu gospodarczego, inwestycyjnego,
potencjatu ludzkiego, naukowego, czasu wolnego (kultura, turystyka, sport, zabytki,
muzyka) wojewodztwa podkarpackiego.

Ekspozycja ma mie¢ charakter otwarty.

W koncepcji Wystawy nalezy opisac sciezke zwiedzania wystawy regionalnej.
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5) Przygotowanie opisow ekspozycji oraz eksponatdéw w dwdch jezykach (angielskim oraz
arabskim).

6) Wymaga sie uwzglednienie naturalnej roslinnosci jako dopetnienie aranzacji wystawy.

7) Zaplanowanie/zaprojektowanie stroju dla hostess/obstugi technicznej obstugujgcych
Wystawe Wojewodztwa Podkarpackiego. Stroj powinien by¢ schludny i czysty, zgodny
z zasadami bezpieczenstwa i higieny pracy, charakterem dopasowany do rodzaju
wykonywanej pracy, charakteru wydarzenia, specyfiki kraju, w jakim sie ono odbywa
oraz linii promocyjnej przyjetej w catym projekcie. Stroje powinny zawieraé

min. 1 element z haftu lasowiackiego (np. ozdobiony haftem pas).

4.1.3. przestrzenie / strefy wystawiennicze

Poprzez Wystawe Zamawiajgcy rozumie nastepujgce strefy do zagospodarowania:
a) strefa wystaw czasowych nr IV, pn.: ,Poland. Land of plenty” - 117,65 m?
(zlokalizowana na poziomie ),
b) strefa sceny zewnetrznej — 106,96 m?, (zlokalizowana na poziomie 0),
c) strefa dzieci — 115,22 m?, (zlokalizowana na poziomie 0) wraz z dostepnym placem
zabaw,
d) strefa gastronomiczna (zlokalizowana na poziomie 0),
e) sala konferencyjna — 79,74 m?,(zlokalizowana na poziomie lIll).
Wykonawca winien opracowa¢ harmonogram wszelkich dziatah w powyzszych strefach dla
Zamawiajgcego, uwzgledniajgc program PAIH tak, aby wydarzenia odbywaty sie w odrebnym

czasie (na przyktad przy uzyciu wykresu Gantta).

Strefa wystaw czasowych to centralne miejsce, gdzie na stosunkowo ograniczonej
powierzchni nalezy pokazac potencjat, innowacyjnosc oraz réznorodne atrybuty wojewodztwa
podkarpackiego. Scenografia powinna by¢ integralna z pozostatg architekturg pawilonu i
powiela¢ lub podkreslaé przestrzenie w sposob podobny i adekwatny. Wykonawca
zaproponuje Zamawiajgcemu podziat strefy wystaw czasowych na podstrefy wraz z jej

zagospodarowaniem.

Strefa sceny zewnetrznej musi by¢ dostosowana do warunkéw klimatycznych panujgcych w
Dubaju i winna by¢ wykorzystana jako miejsce do relaksu i wypoczynku, poprzez np.
zastosowanie w aranzacji stosownego oswietlenia czy roslinno$ci lub miejsce organizacji
programu artystycznego jako mocnego akcentu przyciggajgcego odwiedzajgcych —

wykorzystanie sceny zewnetrznej zostanie zaproponowane przez Wykonawce.
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Strefa dzieci — przewiduje sie, ze strefa ta stanowi¢ bedzie wazng lokalizacje w przestrzeni
Pawilonu Polski, przewiduje sie bowiem udziat duzego odsetka rodzin z dzie¢mi jako
uczestnikow EXPO. Program animacyjny dla dzieci/mtodziezy w tej strefie powinien zawiera¢
réznorodne aktywnosci o roznym stopniu trudnosci w zaleznosci od wieku, nie mniej niz 6
propozycji. Strefa ta wyposazona bedzie w miejsce wyznaczone do przeprowadzenia animacji
/ zabaw, mogace pomiesci¢ ok. 15 oséb (dzieci, opiekundw), przez caty termin obecnosci

regionu, z uwzglednieniem grafiku codziennych warsztatow (6 x 45 min).

Strefa gastronomiczna ( przy strefie sceny zewnetrznej) — zaaranzowanie tej strefy wymaga
opracowania propozycji gotowych produktéw spozywczych (niezawierajgcych wieprzowiny) do
dystrybuciji dla szerokiego grona odbiorcow, jako regionalnego produktu, z uwzglednieniem

wszelkich certyfikatow.

Strefa konferencyjna — zadanie w tej strefie obejmuje zaplanowanie konferenciji
gospodarczej/naukowej, ktérej celem jest zaprezentowanie biznesowej dziatalnosci regionu,
jego réznorodnosci, ztozonosci i bogactwa. Zgodnie z przyjeta linig promociji, region, podobnie
jak przemyst ropy naftowej, jest strukturg / siecig powigzanych i réznorodnych elementow,
tworzacych wyjatkowg i harmonijng cato$¢. Zamawiajgcy dopuszcza uzycie tgcza

wideokonferencyjnego.

5. DZIALANIA ZWIAZANE Z PROGRAMEM KOMUNIKACJI WOJEWODZTWA
| KAMPANIA MEDIALNA

a) Ogolne cele ogdlnopolskiej medialnej kampanii informacyjno-promocyjnej:
Podstawowym celem kampanii jest zbudowanie $wiadomoéci ze wojewddztwo jest
atrakcyjnym miejscem dla biznesu i innowacji i przekonania o celowosci promociji
wojewddztwa podczas Expo Dubaj. Swiadomo$é ta powinna byé budowana na filarach
regionu, czyli inteligentnych specjalizacjach — jakos¢ zycia, informatyka, lotnictwo,
motoryzacja i jego tradycji zwigzanej z rynkiem ropy. Kampania powinna zainteresowac
odbiorcéw do poszerzenia wiedzy o regionie i prowadzi¢ do jego zwiedzania. Tematem
przewodnim pozostaje posta¢ Ignacego tukasiewicza.

b) Szczegétowe cele kampanii informacyjno-promocyjne;j:

- unikatowos¢ regionu jako kolebki przemystu naftowego,

- budowanie wizerunku regionu jako innowacyjnego z bogatg historig zwigzang z
poczatkami wydobycia ropy naftowej oraz ukazanie postaci Ignacego
tukasiewicza i jego promocji w regionie (rok tukasiewicza, Centrum Nauki

tukasiewicz, Muzeum w Baobrce).
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d)

f)

Hasto i logotyp kampanii informacyjno-promocyjnej:

Zadaniem wykonawcy bedzie zaproponowanie logotypu kampanii odnoszgcego sie do

znaku marki wojewodztwa podkarpackiego w nawigzaniu do przemystu naftowego i

postaci Ignacego tukasiewicza. Hasto kampanii moze by¢ nawigzane do hasta

przewodniego Expo Dubaj oraz postaci Lukasiewicza jako wizjonera, przedsiebiorcy i

wynalazcy.

Grupa docelowa kampanii informacyjno-promocyjnej: przedsiebiorcy, turysci.

Czas trwania kampanii: listopad 2021 — maj 2022 r.

Kreacja kampanii: na etapie sktadania pracy konkursowej Wykonawca zobowigzany

jest do zlozenia opracowanych koncepcji strategicznej i koncepcji kreatywnej

kampanii, ktére bedg stanowity baze wszystkich prowadzonych dziatan:

+ koncepcija strategiczna musi sktadac¢ sie z nastepujacych elementéw:

opisu gtéwnych zatozen kampanii,

opisu, w jaki sposob kampania bedzie realizowata cele wyszczegdlnione w
dokumentacji,

opisu, w jaki sposéb kampania bedzie dopasowana do wskazanych grup
docelowych,

media planu, zawierajgcego m.in. informacje na temat: wszystkich narzedzi
wykorzystanych na potrzeby kampanii ze wskazaniem wybranych
wszystkich mediéw zaproponowanych przez Wykonawce,
harmonogramow emisji dla poszczegodlnych narzedzi dla catej kampanii, w

tym daty emisji i dlugos¢ trwania poszczegdélnych narzedzi.

<+ koncepcja kreatywna musi skiada¢ sie z nastepujacych elementow:

- opisowej oraz graficznej prezentacji gtdwnej idei kampanii, uwzgledniajgcej

pomyst kreatywny oraz uzasadnienie, w jaki sposéb odnosi sie on do
wskazanych grup docelowych, w jaki sposob bedzie realizowat cele
kampanii i przekazywat przestanie kampanii, czy i jak rozni sie od innych
kampanii informacyjno — promocyjnych, czy i jak kampania bedzie
rozpoznawalna. Wykonawca w ramach kreacji opisze na czym polegat
bedzie pomyst kreatywny, w jaki sposéb bedzie on realizowat cele kampanii
i przekazywat przestanie, czy kampania bedzie fatwo rozpoznawalna i w
prosty sposob docierata do odbiorcy’

spojnego Key Visual dla wszystkich elementéw kampanii sktadajgcego sie
z elementu graficznego, ktéry bedzie wspdlnym elementem tgczgcym i
identyfikujgcym wszystkie dziatania w ramach kampanii; hasta / sloganu
kampanii oraz logotypu kampanii oraz koncepcji materiatbw opartych na
key visualu, ktére powstang w ramach kampanii zgodnie z propozycjg

przedstawiong przez Wykonawce, w tym np. scenariusz spotu/fiimu
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promocyjnego, propozycji postow na media spotecznosciowe, projektow
reklamy internetowej itp., zgodnie z zaproponowang koncepcjg kampanii
informacyjno-promocyjnej,

- koncepcja kreatywna zawieraC musi miedzy innymi: hasto przewodnie
kampanii, projekty graficzne wszystkich materiatéw uzytych w kampanii, a
takze uzasadnienie pomystu kreatywnego,

- kreacja kampanii powinna charakteryzowac sie zrozumiato$cig przekazu,
empatig, kreatywnoscig, oryginalnoscig strategii dziatan kampanii,

dopasowaniem dziatan i narzedzi do wskazanych grup docelowych.

6. HARMONOGRAM DZIALAN

Wykonawca zobligowany jest przygotowaé¢ Harmonogram zawierajacy ramowy podziat
wszystkich zadanh. Winien by¢ przedstawiony w formie wykresu Gantta, i zawiera¢ min.:
- terminy rozpoczecia i zakonczenia poszczegdlnych etapow zamowienia;
- terminy rozpoczecia i zakohczenia dziatah w kazdym z tych etapow;
- ich ewentualne wzajemne zaleznosci;
- cze$¢ opisowg, zawierajgcg istotne zdaniem Wykonawcy objasnienia

dotyczgce harmonogramu.

7. LOGISTYKA

Wykonawca na etapie tworzenia koncepcji promocji nie jest zobligowany do
przedstawienia dziatann z zakresu logistyki. Niemniej jednak musi uwzgledni¢ wszystkie
dziatania, w tym logistyczne przedstawione w Opisie przedmiotu ustugi, ktéra ma byc¢
realizowana w postepowaniu prowadzonym w trybie zamowienia z wolnej reki, zatgcznik nr 4

do Regulaminu konkursu.

8. ZESTAW DOKUMENTOW DLA WYKONAWCY

Wykonawca winien przygotowa¢ przedmiot zamowienia w oparciu o aktualne,
najnowsze dostepne opracowania i dokumenty. Ze wzgledu na wage oraz rodzaj zamowienia,
Wykonawca zobowigzany jest uwzglednia¢ réwniez informacje i dokumenty na poziomie
regionalnym i krajowym, stuzgce realizacji Zamowienia, a takze najbardziej aktualne zasady,
zatozenia i wytyczne organizatora EXPO i PAIH, a takze wszelkie inne, moggce miec
znaczenie dla realizacji zamowienia.

Zamawiajacy informuje, iz na jego stronach internetowych dostepne sg dokumenty i
opracowania o charakterze strategicznym dla rozwoju wojewodztwa, ktore Wykonawca moze
wzig¢ pod uwage przy opracowywaniu przedmiotu zamoéwienia.
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